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•• Consumo acelerado (EEUU consume el 16%, Consumo acelerado (EEUU consume el 16%, 
China el 6%, los paChina el 6%, los paííses de la OCDE consumen ses de la OCDE consumen 
mmáás del 50%)s del 50%)

••Reservas en marcado descenso (proyecciones a Reservas en marcado descenso (proyecciones a 
50 o 60 a50 o 60 añños como mos como mááximo)ximo)

••ExtracciExtraccióón en zonas de creciente inestabilidadn en zonas de creciente inestabilidad

••Se consume 6 veces la cantidad de petrSe consume 6 veces la cantidad de petróóleo que leo que 
se descubre. 80% del consumo de pozos de la se descubre. 80% del consumo de pozos de la 
ddéécada del cada del ´́7070

••Insostenibilidad del modeloInsostenibilidad del modelo

PETRPETRÓÓLEO (Reservas/Consumo)LEO (Reservas/Consumo)

Barril de crudoBarril de crudo

1997: US$ 10/121997: US$ 10/12

2007: US$ 65/752007: US$ 65/75
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BRASIL                                   EE.UU.BRASIL                                   EE.UU.

16.000 Millones 16.000 Millones 
de litros de etanol de litros de etanol 
(ca(cañña de aza de azúúcar)car)

25.000 Millones 25.000 Millones 
de litros de etanol de litros de etanol 

(ma(maííz)z)

ALIANZA ALIANZA 
ESTRATESTRATÉÉGICAGICA
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130.000 Millones 130.000 Millones 
de litros de etanolde litros de etanol

DEMANDA DEMANDA 
FUTURA (EE.UU.)FUTURA (EE.UU.)

CAMBIO DE CAMBIO DE 
PARADIGMA:PARADIGMA:

Abundancia Vs. Abundancia Vs. 
Demanda Demanda 

InsatisfechaInsatisfecha



Fundación Export.Ar – www.exportar.org.ar

11-- PANORAMA INTERNACIONALPANORAMA INTERNACIONAL

¿¿DDóónde se encuentra la Uninde se encuentra la Unióón Europea?n Europea?

ProyecciProyeccióónn
(a(añño 2020)o 2020)

Matriz energMatriz energéética tica 
10% 10% 

BiocombustiblesBiocombustibles
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•• ChinaChina--India: Grandes productores pero con tendencia a convertirse India: Grandes productores pero con tendencia a convertirse 
en importadores netos.en importadores netos.

•• MMééxico: Importador, muy afectado por el aumento de precios del maxico: Importador, muy afectado por el aumento de precios del maííz z 
(efecto tortilla).(efecto tortilla).

•• JapJapóónn--Corea: Importadores, sin recursos naturales para la Corea: Importadores, sin recursos naturales para la 
producciproduccióón. n. 

••MalasiaMalasia--Indonesia: Grandes exportadores, aceites de palma. Indonesia: Grandes exportadores, aceites de palma. ¿¿Modelo Modelo 
sostenible?sostenible?

••CentroamCentroaméérica: Capacidad de autoabastecimiento de biocombustibles.rica: Capacidad de autoabastecimiento de biocombustibles.

OTROS ACTORESOTROS ACTORES
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STATUS QUOSTATUS QUO

MATRIZ MATRIZ 
ENERGENERGÉÉTICATICA

NO HAY CAMBIO NO HAY CAMBIO 
DE PARADIGMADE PARADIGMA

Biocombustibles   Biocombustibles   
=              =              

ComplementoComplemento
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ALIADO DE LOS ALIADO DE LOS 
BIOCOMBUSTIBLESBIOCOMBUSTIBLES

CAMBIO CAMBIO 
CLIMCLIMÁÁTICOTICO

COMPROMISOSCOMPROMISOS

Protocolo de Kyoto Protocolo de Kyoto 
(Jap(Japóón n –– UE)UE)

Cumbre GCumbre G--8    8    
(EEUU (EEUU -- RU RU --BRICs)BRICs)

CONSENSOCONSENSO
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•• Segundo productor y exportador de maSegundo productor y exportador de maííz a nivel z a nivel 
mundial (despumundial (despuéés de EEUU)s de EEUU)

•• Tercer productor y exportador de soja del orden Tercer productor y exportador de soja del orden 
internacional.internacional.

•• Primer exportador mundial de aceites  y grasas Primer exportador mundial de aceites  y grasas 
vegetalesvegetales

•• Poseedor del complejo aceitero mPoseedor del complejo aceitero máás desarrollado s desarrollado 
en ten téérminos tecnolrminos tecnolóógicos y loggicos y logíísticos. sticos. 

•• POTENCIALMENTEPOTENCIALMENTE ACTOR DE PRIMER ORDENACTOR DE PRIMER ORDEN

ACTOR COMPETITIVOACTOR COMPETITIVO

Precios del maPrecios del maííz z 
y soja esty soja estáán mn máás s 

cerca del piso cerca del piso 
que del techo, que del techo, 

frente a la nueva frente a la nueva 
demanda demanda 

internacionalinternacional



Fundación Export.Ar – www.exportar.org.ar

22-- ARGENTINA EN EL NUEVO ESCENARIOARGENTINA EN EL NUEVO ESCENARIO

•• Abril de 2006: Ley 26.093 Abril de 2006: Ley 26.093 –– RRéégimen Nacional de gimen Nacional de 
RegulaciRegulacióón y Promocin y Promocióón para la produccin para la produccióón y uso n y uso 
sustentable de biocombustibles (Regulado por sustentable de biocombustibles (Regulado por 
Decreto del Ejecutivo de Febrero de 2007)Decreto del Ejecutivo de Febrero de 2007)

•• Abril de 2007: Segundo vuelo experimental del Abril de 2007: Segundo vuelo experimental del 
““BIOJETBIOJET””, un avi, un avióón propulsado a base de n propulsado a base de 
combustible de origen vegetal. Posiciona a nuestro combustible de origen vegetal. Posiciona a nuestro 
papaíís como segundo pas como segundo paíís en la historia en realizar s en la historia en realizar 
dicha proeza.dicha proeza.

••Mayo de 2007: Primera exportaciMayo de 2007: Primera exportacióón de porte de n de porte de 
biodiesel argentino a partir de aceite de soja, con biodiesel argentino a partir de aceite de soja, con 
destino a Alemania (2.500 toneladas)destino a Alemania (2.500 toneladas)

ACTOR COMPETITIVO (cont.)ACTOR COMPETITIVO (cont.)

Avances en los Avances en los 
siguientes siguientes 

campos: Marcos campos: Marcos 
institucionales, institucionales, 

capacidad tcapacidad téécnica, cnica, 
loglogíística y stica y 

exportaciexportacióónn
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•• 9% DE LA COSECHA DE SOJA ES SUFICIENTE 9% DE LA COSECHA DE SOJA ES SUFICIENTE 
PARA CUBRIR EL CORTE DEL 5% DE LOS PARA CUBRIR EL CORTE DEL 5% DE LOS 
COMBUSTIBLES DIESEL (640.000 LITROS EN EL COMBUSTIBLES DIESEL (640.000 LITROS EN EL 
AAÑÑO 2010)O 2010)

•• 2% DE LA COSECHA DE MAIZ ALCANZA PARA 2% DE LA COSECHA DE MAIZ ALCANZA PARA 
SUPLIR LA DEMANDA DEL 5% DE ETANOL SUPLIR LA DEMANDA DEL 5% DE ETANOL 
NECESARIO PARA EL MERCADO DE NAFTAS NECESARIO PARA EL MERCADO DE NAFTAS 
(160.000 LITROS EN 2010)(160.000 LITROS EN 2010)

Gran potencial para destinar el resto a los Gran potencial para destinar el resto a los 

mercados externos de biocombustibles, sin mercados externos de biocombustibles, sin 

desatender el de aceites vegetalesdesatender el de aceites vegetales

CONSUMO INTERNOCONSUMO INTERNO

Aumento de la Aumento de la 
producciproduccióón: n: 

Siembra directa, Siembra directa, 
biotecnologbiotecnologíía, a, 
expansiexpansióón de n de 

frontera agrfrontera agríícola cola 
(responsable), etc.(responsable), etc.
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EE.UU.       UNIEE.UU.       UNIÓÓN EUROPEAN EUROPEA

ALIANZAS ALIANZAS 
ESTRATESTRATÉÉGICAGICA

22-- ARGENTINA EN EL NUEVO ESCENARIOARGENTINA EN EL NUEVO ESCENARIO

BRASILBRASIL
ARGENTINAARGENTINA

Eje verticalEje vertical

Eje oblicuoEje oblicuo

*ABC Argentina*ABC Argentina--BrasilBrasil--Combustibles   Combustibles   

¿¿DicotomDicotomíía?a?

NONO

ComplementaComplementa--
riedad en riedad en 

funcifuncióón de n de 
estructuras estructuras 
similaressimilares
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Sojadependencia VERSUS PetrodependenciaSojadependencia VERSUS Petrodependencia

Hasta la tantas veces planteada Hasta la tantas veces planteada 
““sojadependenciasojadependencia”” (que no es (que no es 

tal) sucumbirtal) sucumbiríía ante la peor a ante la peor 
““petrodependenciapetrodependencia””



Fundación Export.Ar – www.exportar.org.ar

33-- EL ROL DE LA FUNDACIEL ROL DE LA FUNDACIÓÓN EXPORTN EXPORT--ARAR



Fundación Export.Ar – www.exportar.org.ar

33-- EL ROL DE LA FUNDACIEL ROL DE LA FUNDACIÓÓN EXPORTN EXPORT--ARAR

PROMOCIPROMOCIÓÓN COMERCIALN COMERCIAL

AGENCIA AGENCIA 
NACIONAL DE NACIONAL DE 

PROMOCIPROMOCIÓÓN DE N DE 
LAS LAS 

EXPORTACIONESEXPORTACIONES

BRAZO EJECUTOR BRAZO EJECUTOR 
DE ACCIONES DE DE ACCIONES DE 

PROMOCIPROMOCIÓÓN N 
COMERCIAL DEL COMERCIAL DEL 

MRECICMRECIC

SERVICIOS PARA LA EXPORTACISERVICIOS PARA LA EXPORTACIÓÓN:N:
PromociPromocióón Comercial (Ferias, Rondas y Semanas)n Comercial (Ferias, Rondas y Semanas)

InformaciInformacióón Comercial (Sectores, Mercados, Productos)n Comercial (Sectores, Mercados, Productos)

Asistencia tAsistencia téécnica a exportadores cnica a exportadores 
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•• Demanda futuraDemanda futura

•• Mercados potencialesMercados potenciales

•• Condiciones de acceso a mercadosCondiciones de acceso a mercados

•• Estructuras y actores principalesEstructuras y actores principales

•• PreparaciPreparacióón de actividades en el n de actividades en el 
exterior (principales ferias, congresos exterior (principales ferias, congresos 
y foros de debate)y foros de debate)

PLAN BIOCOMBUSTIBLESPLAN BIOCOMBUSTIBLES

AsAsíí se ha iniciado se ha iniciado 
la tareala tarea

Ante la Ante la 
oportunidad, estoportunidad, estáá
la capacidad de la capacidad de 

respuestarespuesta
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BIOCOMBUSTIBLES:          BIOCOMBUSTIBLES:          
Plan estratPlan estratéégico de gico de 

PromociPromocióón Comercialn Comercial

Next Generation Biofuels Markets (Amsterdam)Next Generation Biofuels Markets (Amsterdam)

Convocatoria Convocatoria 
MESA REDONDAMESA REDONDA

World Biofuels Markets Congress (Brussels)World Biofuels Markets Congress (Brussels)
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BIOCOMBUSTIBLES:          BIOCOMBUSTIBLES:          
Plan estratPlan estratéégico de gico de 

PromociPromocióón Comercialn Comercial

Next Generation Biofuels Markets (Amsterdam)Next Generation Biofuels Markets (Amsterdam)

Convocatoria Convocatoria 
MESA REDONDAMESA REDONDA

World Biofuels Markets Congress (Brussels)World Biofuels Markets Congress (Brussels)

¡¡MUCHAS GRACIAS!MUCHAS GRACIAS!


